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Galicia

ENWEWSTAANTONIOME\DZPRESDBWEDEMDOMONTERRE

“Nos llamaban la cenicienta
gallega y somos un referente”

El presidente del consello de Ia Denommac:én de Qrigen Monterrel destaca el
© posicionamiento logrado por sus vinos y sus planes para elaborar reservas y crianzas.

MONER OF FRANCISCO. S
Lleva un afio al frente de la
Denominadién de Ongen

mocifn. Antonic Méndez -

(Verin, r977) es endlogo ¥
mister en Mérketing del Vino:
yenViticulhra y Enclogia. -
Pregunta: {Cuil es el mo-
‘mento actual de la Denomi-
nacidn de Origen Monterrei? -

Desde fuera se percibe que -

ha dejado de ser la ctéma
promesa de las DO de Gali-
cia ¥ que vive una'ctapa de

se debe a la apuesta firme del
Consello Regulador por no
permitir uvas que ea s dia
se implantaron en la comar-
ca después de la invasion fi-
dades alicante y jerez.

P.: El Consello Regulador
acabe de aprobar la modifi-
cacién del Reglamento de la
Denominacién de Origen,
con el objetivo de ampliar
produrtos,

propuestos?

W En primer lugar, la modi=
ficaciébn del Reglamento
busca la adhesion de otros
dos ayuntamiento de la co-
‘marca, Riés y Vilardevis, a
esta Denomisiacidn. L3 sobi-
cited Bevaba varins ados én

1a calidad de 12 uva, vemos a2 -
reducir la cantidad de pro-
duccién por hectires, que
baja de 2.000 2 ooo kilos
en variedades blancas y de
1LO0O 31,000 €D tintas. Ofra
propuesta muy importante
esla que nos conduciri aela-
borar 1os primeros reservas y

crianzas de Galicix e tintos. .

A esta DO se le concedid ha-
cer vinos de barrica, pero
queremos dar un salto mds,
Ya tenetnos vinos que cum-
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El objeavoesm endosnﬂﬂones de ktlos de uva

en falta"mis promocion para dar a conoces’

plen todos fos requisitos de
crianzas y que hacen el més
alto.reconocimiento interpa-
cional, por o que sélo seria
darie nombre. En blancos
vinog dilces. No esperamos
‘ningiin “pero* por parte de
Medio Rural, al contrario
quemlapwpuestadetm

hay por medio una ley supe-
rior y Ia OCM del Vino. To-
dos los cambios fueron apro-

€€ Yatenemos
vinos que

_ cumplen todos

los requisitos

- de crianzas”

(( Debermos hacer
de Monterrei
uni matca
~ que demande
el consumidot”

€ € Empresarios de
fuera ven mejor
las posibilidades
.de negodio de esta
Dénominacion”

) dehDumﬂmndn . mm&mmdﬁm
demgenubnmdaddemmidarm resaltaqueé es clave el apoyodelz
rde dos milones de kilos de uva Administracidn-"Debermos hacer de Momeirei
{en 2007 se recogheron 1,3 mitiones de ks, unamarcaque implicue demanda por parte
que equivakirian a dar saiida a TAmillones de losconsumidornes. Por eso la ayuda que
de bovekas/aio. Antonio Angel Méndiez anticipa - fa Conseflera de Medio Rural nos esté
quE‘trecEremes ROCs 3 OO, PEFc sin - propoecionando es esencial”
olvidamos nunca de la caiidad™y afiade que Méndez considera que la evokucion cualitativa
en los cuatro primenos meses de 2008 . delving se debe, adernds de a condicones
ha aumentado un 50% el ndmiero de contra naturples a2 reestructusacian de vifiedos,
eﬂx;ensaﬁegadas,mmnwmdncm .ahpmdodmﬁguomdecudxdén
pritner cuatrimestre de 2007, ‘e vasoal sistemia de espaldéras,que permite
HptwdmtedelaDOMonmasbbm unamejor mecanizacion del vifledo y una

mayos insolacin y actividad fotosintética.

y apostar por la calidad de la
Denommac:énchn@cn,

sarios, por ejemplo; Hidaigo,
Verinn o Jove, éest de moda?
R: Muchas veces no somos
profetas en nuestTa tiema
en cambio, desde fuera se
ven mejor las posibilidades
de negocio. Es algo muy tipi-

. ende los galegos. Parala DO -

es un buen escaparate por-
grandes redes de distribu-
cifn que posicionan los vi-
nos de Monterre en inerca-
dos emergentes ¥ en ague-
Bos miés consolidiados.

OPINIAN
Como evitar el efecto
dominé

Directora aSPRAbogados_

Imaginemos un gran tablero con piel de toro, ima-
ginemos 40 millones de piezas de colores en movi-
_ miento empujindose unas otras, imaginemos a un
grupo de personas que corren enloquecidas de un
luigar 2 otro intentando detener ef efecto domind. 51
en Jugar de fichas ponemos empresas v les damos
. nombres de promotoras, constructoras, proveedo-
res, trabajadores, bancos ¥ compradores, ya nada
tenetnos que imaginar Que una serie de bechos y
procesos correlativos se relacionen entre s de mo-
do que las consecuencias de la interaccién sean ca-
da vez mayores, parece responder al dibuje acthul
- A vesultas de la ley del suelo, los planes urbanos, el

. endurecimiento de ta legislacién en el control de 12

" calidad de la coastruccifn o Ias hipotecas basurs,
nos vemos atrapados en este efecto endiablado.

" ¥Qué puede hacer una empresa para detener la si-

tuacién? Calma y negociar Los que han puesto ma-
terial o trabajo en una obra pueden Hegar a conve-
mnsmnddueﬁuenhxyrdelmnmsm tienen

Eep:anmpo,nnpmlwudm;snmmpmxr :

‘_mba;asydemas.CadamopreusammAis—

" lary defener, sin correr trasuna fichade color.

SANTODS, POUSA .
RODRIGUEZ. Abogadus:
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Asepeyo crece entre

los auténomos gallegos

EXPANSIINL Vga

La mutua registrd el afio
pasado de nueve un ao-
mento en el nimero de au-
ténomos afilizdos. De los
93964 trabajadores afilia-
dos en la comupidad, 9.680

En conjunto, Asepeyo

ingresé en Galicia mis de
61 mitlones de euros, de
los que 457 millones co-
rrespondieron a cuotas
por accidentes de trabajo
v 15,5 wmillones mis a las de

tora regional a Romina
Gonzilez-Dopeso. En Gali-
cia, Asepeyo tiene & cen-
tros asistenciabes y dos ofi
cinas de atencidn.
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